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MEDIADATEN 2024
AUTO BILD DIGITAL



UNSERE 

ZIELGRUPPE

2
1) b4p 2023 II Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren (70,08 Mio) & IVW November 2023, inkl. Clever Tanken

69 % männlich

49 % 20 – 49 Jahre alt

50 % HHNE von mind. 3.000 €

71 % Berufstätig 



UNSERE 

KENNZAHLEN

3
1) b4p 2023 II Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren (70,08 Mio) & IVW November 2023, inkl. Clever Tanken

9,06 Mio. Unique User

37,4 Mio. Visits

148,5 Mio. Page Impressions
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REASONS WHY

AUTOMOTIVE ZIELGRUPPE360° GEDANKE
Ihre Bedürfnisse und Wünsche 

verpacken wir in 

maßgeschneiderte 

Kampagnen auf unseren 

vielfältigen Mediakanälen.

Mit AUO BILD erreichen wir Ihre 

relevanten Zielgruppen und 

können diese über 

crossmediale Konzeptlösungen 

jederzeit differenziert 

ansprechen.

Für jede Herausforderung 

gewappnet: Bei Media Impact 

entwickeln kreative Köpfe 

kluge Ideen für glückliche 

Werbekunden. 

REICHWEITE REDAKTIONELLE POWER INDIVIDUELLE UMSETZUNG
Ganz Deutschland zu 

automobilen Trends und 

Themen bewegen – mit der 

AUTO BILD gelingt es uns.   

Mit einem starken 

redaktionellen Team um Tom 

Drechsler (BILD & AUTO BILD) 

bringen wir Tag für Tag Ihre 

Themen auf die Straße.

Für den Erfolg Ihrer 

Markenkommunikation 

erschaffen wir in enger 

Abstimmung mit Ihnen eine 

Kampagne mit Wow-Effekt.

LÖSUNGSKOMPETENZ

Gute Gründe auf AUTO BILD zu vertrauen



5

9,06 Mio. UU1 auf autobild.de 1

Über 5.000 Videos auf AUTO 

BILD TV !

autobild.de ist die Nr. 1 

unter redaktionellen 

Autoportalen

Themenspecials zu New 

Mobility, Reifen, Messen, 

KFZ-Versicherung, SUV, 

Cabrios, Connectivity 

uvm.

Topthema New 

Mobility!Über 37,4 Mio. 

Visits/ Monat 

HOME OF 

AUTOMOTIVE

1) b4p 2023 II Basis: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren (70,08 Mio) & IVW November 2023, inkl. Clever Tanken



BRANDING
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BESTANDTEILE DER TIEFENINTEGRATION
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• Beste Konditionen für alle digitalen Kanäle

• Moderne und customized Marken- und 

Modellseiten als Markenbühne und 

Schaufenster

• Exklusive Platzierungen on Top: Multilinks, 

Marken- und Modellseiten, Newsletter uvm.

• Wettbewerbsschutz – kein Wettbewerber-

Targeting der eigenen Marken- und 

Modellseiten 

• Native Teaser ganzjährige Bild-Text-

Teaser verlinken auf Ihr Angebot

• Individuelles Marken-Reporting

• Neue Performance-Produkte: Power 

Week, Video Power Week, Power Week 

Extender für Premiumpartner buchbar

• Premium Service rund um alle digitalen 

Produkte der AUTO BILD



REDAKTIONELLE THEMENSPECIALS
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• Der Partner startet als exklusiver Presenter

des Themen-Specials mit einem 

Homepage-Event (Laufzeit 3 Tage).

• Das Presenting wird mit dem Partner-Logo 

im thematischen Umfeld im Special-Banner 

eingebunden (Laufzeit 3 – 4 Wochen)

• Die Artikel der Home werden in diesem 

Channel zusammengeführt und mit einem 

Werbemittelpaket angesteuert. 

• In Artikeln und Bildergalerien des 

redaktionellen Specials werden zudem die 

Werbemittel des Kunden ausgespielt

• Veröffentlichung eines Sondernewsletters 

zum Thema inkl. Anzeige des Kunden 

(250.000 Abonnenten)

• Gesamt-Laufzeit 3-4 Wochen, multiscreen, 

Termine nach Abstimmung mit der 

Redaktion, innerhalb von 2 Wochen 

umsetzbar 

Exklusiv: 3 Tage auf der Homepage – ein Thema!



NEW MOBILITY-SPECIAL
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VW I.D präsentiert:



ELEKTRO-SPECIAL
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Mercedes Benz Vans präsentiert:



INTERACTIVE STORY
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Alfa Romeo präsentiert:

Jetzt live 

erleben!
Wir inszenieren die 

Kundenkampagne multimedial 

mit Text, Bild & Video. Emotional 

und zur Interaktion einladend –

die AUTO BILD Redaktion schafft 

einen hochwertigen Rahmen, um 

den Usern das Auto über alle 

Sinne digital näher zu bringen. 
Erfahre 

hier mehr!

https://moveoffice.sharepoint.com/:v:/s/CCS/EYtWXuWIDd5IisKap8pkLywBMpXRYv_LJ4vwxD8oMLutNQ?e=x7awf6
https://moveoffice.sharepoint.com/sites/CCS/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fsites%2FCCS%2FShared%20Documents%2F06%5FShare%2DOrdner%2F01%5FKunden%2FP%2FPublicis%2F2023%2FAlfa%5FRomeo%5FIS%5FAubi%5FVideo%2Emp4&wdLOR=cB653A153%2D2CC1%2D4FC4%2DB397%2D0180D516377C&ga=1&referrer=StreamWebApp%2EWeb&referrerScenario=AddressBarCopied%2Eview
https://moveoffice.sharepoint.com/sites/CCS/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fsites%2FCCS%2FShared%20Documents%2F06%5FShare%2DOrdner%2F01%5FKunden%2FP%2FPublicis%2F2023%2FAlfa%5FRomeo%5FIS%5FAubi%5FVideo%2Emp4&wdLOR=cB653A153%2D2CC1%2D4FC4%2DB397%2D0180D516377C&ga=1&referrer=StreamWebApp%2EWeb&referrerScenario=AddressBarCopied%2Eview
https://www.autobild.de/story/alfa-tonale/


CONNECTED CAR SPECIAL
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Mercedes Benz präsentiert:



CROSSMEDIALER KAUFBERATER
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• Native Video-Kaufberatung mit ca.10 Min. Beitrag

• Scripting und Präsentation des Beitrages durch den Redakteur

• Produktion des 20“ Pre-Roll Videos und der Banner

• Alles in enger Absprache mit dem Partner

• Landingpage in ABDE mit Linkouts zum Partner

• Freigabe des Videos für Youtube- und Websites des Partners

• Erstellung eines Teasers für Markenbühne

• Einsatz der „Bauchbinde“ als typisches Attribut der 

für AUTO BILD-TV-Beiträge

• Vorlauf & Produktionszeit ca. 6 Wochen

• Laufzeit 4-6 Wochen, ca. 20.000 Video-Starts

• Produktion und Media-Paket crossmedial und Multi Screen
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CROSSMEDIALER KAUFBERATER 

2/1 Seite Advertorial

Teaser auf der Homepage und 

auf den Marken- und Modellseiten

10 minütiges Kaufberatungs-Video
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