AUTO BILD DIGITAL VIDEOKAUFBERATER

DER WEGWEISER BEI DER KAUFENTSCHEIDUNG

Viele Kunden wissen beim Kauf eines Autos nicht, welches Modell
es sein soll. Der AUTO BILD Videokaufberater hilft bei der
Kaufentscheidung.

DER VIDEO-KAUFBERATER

Ein freier und erfahrener Video-Redakteur aus dem Umfeld der B - s e A
AUTO BILD-Gruppe erklért in einem bis zu zehnminUtigen Video* . - SU b a ru OUtb ack
die Vorzuge des Modells bzw. der Modelle im Look & Feel von i — .

AUTO BILD.

Das Video wird multiscreen und exklusiv auf AUTO BILD DIGITAL
auf einer eigenen Landingpage platziert und als ,Anzeige"

gekennzeichnet. Durch eine Vielzahl nativer und klassischer
Werbemittel wird die Videopage ausreichend mit Traffic versorgt.

Garantie: 20.000 Views auf der Videopage. .
Umsetzungsbeispiel Subaru



AUTO BILD DIGITAL VIDEOKAUFBERATER

ERFOLGREICHE UMSETZUNGEN
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Bernd Schréder

Kaufberater
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Videokaufberater Honda HR-V und FIAT 500 Der Subaru Outback im Praxistest
https://www.autob@Id.de/neuerfiotSOO—pro.xistest ‘ W\
https://www.autobild.de/honda-hr-v-praxistest ;;L; |
Videokaufberater Subaru | :
https://www.autobild.de/artikel/video-kaufberater-subaru-ou T

Subaru hat inzwischen die sechste Modellgeneration des beliebten
Subaru Outbacks auf dem Markt: Das komfortable Crossover-
Flaggschiff der Marke weckt wie kein zweites Subaru-Modell den



https://www.autobild.de/neuerfiat500-praxistest
https://www.autobild.de/honda-hr-v-praxistest
https://www.autobild.de/artikel/video-kaufberater-subaru-outback-23137157.html

AUTO BIL DIGITAL VIDEOKAUFBERATER

KALKULATION DIGITAL

Platzisrun .
9 Buchungszeitraum | Brutto- . Anzahl/ Prasiz
Pos- . Waerbeform/ . ] Ein- Kontakte / ]
Medium Belegungs- . von bis Preis/ ] Menge/ . Brutto/ Kundenrabatt Kunden-Netto Agentur-Rabatt Agentur-Netto-1 Agentur-Provizon Agentur-Netto-2
Leistung . heit - Ad-lmpressions
bzw. bzw. Einheit Stiick

Ausgabs EVT

sinhweit geb. Menge

DIGITAL

! IsCre 2 Mo a 20.
AUTO BILD DIGITAL . Mulkizcresan . ideo-Kaufberater) I r'lﬂt garantierte 20.000 View:
{Dezktop + Mobila) nach Veresinbarung auf Video-Page

Maturalrabatt: Trafficgenerierung fir Video-Landingpage durch:

Native Style Ads "A-Teazer suf Home™ + "Teazeri 2 Monate nach
AUTO BILD DIGITAL 1) Native Styla A-Tesser suffioms” + Teazerim C e 100.00% 35.000.,00 € 00% 000€|  1500%
Vereinbarung

~ - Mulkiscresn Video-Pre-Roll (bi ek.) - Run-of5 2 Monate nach _ ) i i )
AUTO BILD DIGITAL 1) ) 8500« K 0 42 z 3 ) 4.87 00% 414375 € 481,25 ¢ 15,00%

sktop + Mcbile) |(Nach Verfligbarkei - vorheriger Forecazt notwendig) Vereinbarung

Mult an Run- ite: Dynamic Sitebar Streamingid | 2 Monate nach

AUTO BILD DIGITAL 1) § 80,00« K &0.0 : 35.00% 28.000, 52, 00 € O0% 7.800.00 44.200,00 € 15,00%

sktop + Mobile) |+ Mobile Medium Rectangle Streaming 1] Versinbarung

AUTO BILD DIGITAL - Mukizcresn Sp 2 Monate nach

Social-Media 1) {Dezktop + Mobile) DO ) Versinbarung

15.00%

Einhetlicher Digitalrabatt

SUMME DIGITAL 70.678,56 €

TECHNISCHE KOSTEN

AUTO BILD / Kreativleistung/Erstellung: * Vide o-Kaufl ter biz zu 10 Min. +
AU D ! - -
Technizche Kosate Produkti 2 xVideo-Pre-Rall (biz 20 Sek. und biz 30 Sek.)+ bagleitends 280000 £ 5 ) L00% E 2.800.00 € 0.00% E 280000 € 0.00%
roduktion
I Fotoproduktion

Technizche Kosten Brand Studio = . . . el E= 2.200,00 £ 0D £ 0.00%

Technizche Kosten Brand Studio 5 : : 800,00 £ 0.00%

Technizchs Koste Brand Studic N _ 5 00 E 800,00 € 0,00%

SUMME TECHNISCHE KOSTEN 13.600,00 €

SUMME GESAMT 84.278,56 €
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